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= Numeros Indices

ELEMENTO BASICO PARA
SINTETIZAR LAS ESTADISTICAS
|  ECONOMICAS A TRAVES DE
- FORMULAS QUE PERMITEN

COMPARACIONES SISTEMATICAS
DE DATOS.

= XISTEN INDICES DE PRECIOS,

' \ CANTIDADES Y VOLUMENES.
TAMBIEN EXISTEN INDICES DE
VALOR Y ESPACIALES, ENTRE




Numeros Indices

TAMBIEN EXISTEN DIF

- RENT

METODOLOGIAS O “ENFOQU

TEORICOS.

1) DE LOS PROMEDIOS
2) DE LA CANASTA FIJA
3) AXIOMATICO

Oy 8 ass ¢ afor 4) ESTOCAST'CO
—eE——— ) ECONOMICO

n m




Enfoque de los promedios

APLICA UN PROMEDIO A LOS PRECIOS O INDICE DE PRECIOS
PARA TENER UNA MEDIDA GENERAL DEL PRECIO O INDICE.

1) INDICES SIMPLES O ELEMENTALES
SE DEFINE PARA UN UNICO PRODUCTO HOMOGENEO

11) INDICES COMPLEJOS

INDICE QUE COMPILA INFORMACION AGREGADA, TIENE EN
CUENTA LA EVOLUCION DEL CONIJUNTO DE PRECIOS O
CANTIDADES -O NIVEL GENERAL DE PRECIOS O CANTIDADES- DE
UNA ECONOMIA.

PROBLEMA DE LA AGREGACION, ¢COMO SUMAR PRODUCTOS
HETEROGENEOS?

DOSIBLES SOLUCIONES: ELECCION DEL TIPO DE PROMEDIO, DE
A MEDIA OPTIMA, DE LA PONDERACION,Y DE LA MEDIA Y
DPONDERACION DE FORMA CONJUNTA.




Enfoque de la canasta fija

FIJA UNA CANASTA DE BIENES DETERMINADA EN UN PERIODO
DE TIEMPO DADO Y SE OBSERVA COMO EVOLUCIONAN LOS
PRECIOS DE UN PERIODO A OTRO, MANTENIENDO LAS

CANTIDADES FIJAS.

1) INDICE DE PRECIOS DE LASPEYRES
DARTE DE UNA CANASTA FIJA DE PRODUCTOS (LA DEL PERIODO
NICIAL), EN LA QUE SE SUSTITUYEN LOS PRECIOS PERIODO A

DER|IODO.

CRITICAS:
e LA CANASTA FIJA NO REFLEJA LOS CAMBIOS DE CONDUCTA

DE LOS AGENTES ECONOMICOS ANTE CAMBIOS EN LOS
PRECIOS.




Enfoque de la canasta fija

FIJA UNA CANASTA DE BIENES DETERMINADA EN UN PERIODO
DE TIEMPO DADO Y SE OBSERVA COMO EVOLUCIONAN LOS
PRECIOS DE UN PERIODO A OTRO, MANTENIENDO LAS

CANTIDADES FIJAS.

1) INDICE DE PRECIOS DE PAASCHE

UTILIZA UNA CANASTA CON PONDERACIONES FIJAS EN LAS
CANTIDADES FINALES. MIDE LA VARIACION DE PRECIOS DE UNA
CANASTA EN EL PRESENTE LLEVANDOLA AL PASADO.

SUPONE QUE EL CONSUMIDOR CONSUME LA CANASTA MAS
RECIENTE SIN TENER EN CUENTA LOS PRECIOS PASADOS.

N ] I
V. Pl
IPP, =E*—1—'ﬁ‘?.1m::

, N ] I

CRITICA: 2i-1 - @,

e TAMPOCO CONTEMPLA LA CONDUCTA DE SUSTITUCION DE
BIENES.




Enfoque axiomatico

INDAGA SOBRE LAS PROPIEDADES QUE DEBE CUMPLIR UN
INDICE PARA CONSIDERARLO APROPIADO PARA LA MEDICION.

PROPIEDADES RELEVANTES:

1) POSITIVIDAD

2) CONMENSURABILIDAD (EL INDICE DE PRECIOS NO DEBE
CAMBIAR SI SE MODIFICAN LAS UNIDADES DE MEDIDA
DE LOS PRODUCTOS).

3) REVERSION TEMPORAL (DEBE OBTENERSE EL MISMO
RESULTADO TANTO SI LA VARIACION DEL INDICE SE MIDE HACIA

ADELANTE EN EL TIEMPO (DE O A1), COMO SI SE MIDE HACIA
ATRAS (DE 1 A 0)



Indice de Precios al Consumidor (IPC)

e MIDE LA EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE UN CONIJUNTO DE
BIENES Y SERVICIOS REPRESENTATIVOS DEL GASTO DE CONSUMO
DE LOS HOGARES RESIDENTES EN AREAS URBANAS.

e BASE: DICIEMBRE 2016=100

Guadro 2. Inclusiones/exclusiones de los gastos de consumo utilizados para el calculo del IPC

N .

* Bienes y servicios de no consumo: impuestos, aportes
Jubilatorios, cuotas de prestamos o deudas, donaciones o

. . .. transferencias a otros hogares o a instituciones sin fines de
» Valor de los bienes y servicios recibidos en pago lucro. eteétera

| trabajo de los miembros del h
por el trabajo de los miembros def hogar # [nversion fisica o financiera del hogar: compra de viviendas,

* Valor de los bienes y servicios obtenidos dela pago de cuotas a circulos de compra, amortizacion de
pmdu;cmn propia del hogar o retirados del propio préstamos, compra de acciones, realizacion de depositos
negocio para consumo del hogar hancarias. etcétera.

« Valor imputado al servicio habitacional proporcionado por las
viviendas utilizadas por sus propios duefos.

* Pagos de intereses bancanos y no bancanos.

Fuente: INDEC, Direccion de Indices de Precios de Consumo.



Indice de Precios al Consumir (IPC -INDEC

Guadro 3. Primer nivel de clasificacion de la canasta del IPC
01- Alimentos v bebidas no alcohdlicas
02- Bebidas alcohdlicas y tabaco
03- Prendas de vastir y calzado
04- Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles
05- Equipamianto vy mantenimiento del hogar
0E- Salud
07- Transporte
08- Comunicacion
OG- Hecreacion y cuftura
10- Educacion
11- Hestaurantes y hotelaz
12- Bienes y servicios varios

Mota: los nombres de esta varsion COMCOP responden a la version del COICOP Argentina con leves diferencias en su nominacion,

pero conceptualmente eguivalentas. Para mayor detalle ver el Anexo |
Fuente: INDEC, Direccidn de Indices de Precics de Consumo.



Diagrama 1. Principales aperturas de IPC del clasificador COICOP Argentina

Indice de Precios al

COﬂSllmid()l” <IPC> * 1. Alimentos y bebidas no alcohdlicas @ 6. Salud

Alimeantos Productos medicinalee, artefactos

equipos para la salud
™ Panycearsaks yeqHies B

=  Carresy derivados
§  Leche, productos lécteoe y huavos

% (Gastos en prapaga

Cuadro 5. Aglomerados incluidos en el relevamiento de precios por region +1  Aceites, grasas y manteca : L:::ZZ::: e
p T I Funcicnamiento de equipos de trarsports
oo # i iy g o
M Azicar, dukces, chocolats, golosings, etc. = Combustbles y Wbricantes para vehiculos
.1 Bebidas no akohdlicas d= uso del hogar
&  Café, té, yerba y cacao W Trarsporte plblico

Cuyo Gran Mendoza, San Juan, 5an Luwis y San Rafael

.0  Aguas minerales, bebidae gassoess y jugos _ .
3 B Comunicacidn

4 2. Bebidas alcohdlicas y tabaco Servicios de telefonia & intamaet

tﬁ Bebidas alcohdlicas

Gran Buenos Aires Ciudad Autonoma de Buenos Aires y 24 partidos del Gran Buenos Aires

— Tabaco ¥ 9. Recreacion y cultura
Noreste Comientes, Formosa, Posadas, Presidencia Roque Saenz Pena y Hesistencia v Senicios recreativos y culturales
3 3. Prendas de vestir y calzado 'Y E’Hﬂm diarios, revistas, libros y articules
Noroest San Fernando del Valle de Catamarca, La Rioja, 5an Ramadn de la Nueva Oran, Salta, 5an Miguel de - Prendas de vestir y materiales ) :
Tucuman, San Salvador de Jujuy y Santiago del Estero ds Calzado .
W 10. Educacicén
Pam Eal‘l'a_Hhm:a, Concordia, Cordoba, Gran La Plata, Mar del Plata, Parana, Rafaela, Rio Cuarto, Gran % 4. Vivienda, agua, electricidad, gas y
peana Rosario, Gran Santa Fe, Santa Rosa, Tandil, Villa Maria y Zarate otros combustibles 4 11. Restaurantes y hotales
; 1 Restaurantes y comidss fuera del hogar
S San Carlos de Bariloche, Comodaro Rivadavia, Neuquén, Puerto Madryn, Rio Gallegos, Rio Grande, # Alquler de lavivianda y gastos conawne
J Trelew, Ushuaia y Viedma ¥ Algquiler dela wivienda 4 12, B . .
] a gnes Yy SSrviclos vanos
o ] ] % Hectricidad, gas y otros combustibles !
Fuente: INDEC, Direccién de Indices de Precios do Consumo. . Cuidado parsonal

_;_ 5. Equipamiento y mantanimisnto
del hogar

Bienes y sarvicios para la congsrvacion

=



Indice de Precios al
Consumidor (IPC)

CALCULO EN TRES ETAPAS:

1) CALCULO DE INDICES
ELEMENTALES POR REGION.

2) CALCULO DE NIVELES
SUPERIORES DE CADA REGION.

3) CONSTRUCCION IPC COBERTURA
NACIONAL POR SUMA PONDERADA
DE INDICES REGIONALES.

Diagrama 3. Etapas del calculo

Etapas | Indice del nivel Indice nivel | indice del nivel
P __!!-|E-I"I'|Elr‘|tﬂ| decadaregion | |  superiorregional | | nacional
Insumo : .
Relevamianto de precios Ponderadores de
de distintos articulos: variedades de pﬂﬁgﬁpﬁsa
bienas y ssrvicios con cada regién d n
sus eapacificacionss +

y atributos

Relevamisnto

de tarifas, arancsles
ascolaras, atc.

indices elementales indices regionales

S |

_______ l,__

Procedimiento

Calculo de Calculo de cada
Calculo cada agregacion agregacion a
del precic  Célkulods para cada regién nival pals
promedio precios
variedad

Promadio

dala eapaciales l l

geométrico Promedio

pondarado aritrnsti

por tipso
de negocio

3

de cada regidn

_______ ’__

.

Indica Indice dal nivel eameantal

Ircdices dal nivel
naciksnal

Indice nivel
superior regional

Publicaciones Informe tacnico

Selecckin de pracios

promedio regional

— S ,. ___________ ,,____

Infosrmea t&cnico Informa t&chico
Varaciones del [PC Variaciones dal IPC
regjonal nacional

Carmsta basica alimentaria

y total regidn GBA




Indice de Precios al Consumidor (IPC) - Julio 2024

Julio de 2024. Resumen ejecutivo

Vanacion % mensual

Variacion 26 interanual

Variacion % acumulada

[otal naciona
L LR ]

E 63 4 8 ; 0 Grupos con mayor y menor variacion - Julio de 2024

Julio de 2024 Julio de 2024

Julio de 2024 - Variacidn mensual de lag 12 divissones dal IPC. Total nacional

viliendaly gastos

Taaco
Alguiler ge la
CONexog

e

=

10 © 0 © © © © ©
::J

R rAIC S regreativos

IPC Pampeana

() Mayor vanacin porcentual
Fusanta: INDEC, Direccidn Nacional de Estadisticas de Precios. Direcoidn de indices de Pracios de Corsuma.

Variacion por divisiones
S ¢ @ ¢ ¢ 9 @ @9

'.H-IJI.'F":'H'HJ-:I'I:-I.'I':-'I‘_I
Fosnle N Descsioon Meoorsl de Eefacis@oss de Feces. Drscoon e idiess: G Precces de Comssmn



Indice de Precios al Consumidor (INDEC

. Instituto Macional de - -
[al® /=10 Estodisticay Censos Q000 [in J = TS Q ESTADISTICAS SERVICIOS Y HERRAMIENTAS EL INDEG COMUNICACION CONTACTO
Repdblica Argmun:\

Inicio > Economia > Precios

ESTADISTICAS SERVICIOS ¥ HERRAMIENTAS EL INDEC COMUNICACION - 'd R #~
] _ _ PI'EC]OS Costo de la construccion (IGC) Obras publicas
Poblacion Sociedad Economia
LN A ,
Censos Canastas Pobreza Censo econdmico Industria Ambéente
manufacturera ; 3
Estructura de la Condiciones de vida Salud Comefcio i Cédigos ¥ cartografia - . ~
blacidn Mineria
SR Cultura Sequridad pablica Comercio exterior e Datos Precios mayoristas (SIPM)
ional . =] rreferenci recios mayons W
SIUpOS RCORGNEES Educacion Tecnologia Construccion p = geormederenciados y !
Proyecciones y P Geografia -
es1|}.macm nes Gaslos de los Trabajo e ingresos Cuentas g e - -
hogares internackonales SEION agropecuarns
Tablas d rtalidad . .
S LSS Género Cuentas nacionales Sector plblico r ~.,
i Fre ades
Indicadores sociales Empresas Sefvicios = d
Necesidades basicas Energia Sistema financiero del comercio extenior
insatisfechas 8 ., A
Turisma

Informes tecnicos

14/08/24. indice de precios al consumidor

El Nivel general del indice de precios al consumidor (IPC) representativo del total de hogares del pais registrd en |” Leer informe ﬂ|

julio una variacion de 4,0% con relacién al mes anterior. - d

Ver informes técnicos anteriores

Escuchar Dato INDEC

» 0:00/0:00

Proximo informe técnico: 11/9/24 (periodo agosto de 2024).

Series historicas

IPC indice de precios al consumidor con cobertura nacional

@ Indices y variaciones porcentuales mensuales e interanuales segin divisiones de la canasta, bienes y
servicios, clasificacion de grupos. Diciembre de 2016-julio de 2024

B Indices y variaciones porcentuales mensuales e interanuales segin divisiones de la canasta, bienes y
servicios, y clasficacion de grupos. Diciembre de 2016-julio de 2024



Otros indices disponibles en INDEC

eICC (INDICE DE COSTO DE LA
CONSTRUCCION)

e SIPM (SISTEMA DE INDICE DE
PRECIOS MAYORISTAS)

e iINDICE DE SALARIOS

e INDICE DE PRODUCCION
INDUSTRIAL MANUFACTURERO

e OTROS

1566




